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Datos especificos de la asignatura

Descriptor:

Requisitos:
Recomendaciones:

Competencias
Competencias
transversales y
genéricas:

Competencias
especificas:

Comercializacién de Plantas y Productos Vegetales: Orientacion hacia el Mercado aborda
la practica de técnicas de investigacion de mercado, de fuerzas de ventas y de negociacion
en el ambito de las plantas y los productos vegetales. Considera la aplicacion de
resultados de estas técnicas en la planificacion y manejo de proyectos y ofertas orientadas
a diferentes segmentos mercado en base a la demanda de estos productos y considerando
la innovacién, el valor afadido, la estrategia de precios, los canales de distribucion, la
publicidad, la gestién de ventas y, en definitiva, el desarrollo de planes completos e
integrados aplicados a productos vegetales.

Disposicion para el trabajo tedrico-practico, el aprendizaje basado en casos y problemas, el
aprendizaje basado en la experiencia, el autoaprendizaje dirigido y tutorizado y el trabajo
en grupo.

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos vy
razones ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un
modo claro y sin ambigledades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habrd de ser en gran medida autodirigido o
autonomo.

CG1 - Poseer y comprender conocimientos avanzados de caracter especializado y
multidisciplinar en materia de biologia vegetal aplicada que aportan una base y una
oportunidad para ser originales en el desarrollo y en la aplicacién de ideas en un contexto
profesional y/o investigador.

CG2 - Poseer capacidad de aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos a la
resolucién de problemas en materia de biologia vegetal aplicada y en el contexto de la
innovacion, génesis y desarrollo de ideas.

CG3 - Poseer habilidades para el aprendizaje auténomo y la actualizacién de
conocimientos en materia de biologia vegetal aplicada.

CG4 - Poseer capacidad de comunicacién y transmision de conocimientos, habilidades y
destrezas en el ambito de la biologia vegetal aplicada.

CT1 - Demostrar capacidad de analizar con rigor informacion, datos y articulos cientificos.
CT2 - Demostrar capacidad de escribir y defender informes cientificos y técnicos.

CT3 - Demostrar habilidades utiles para el ejercicio profesional y la investigacion cientifica.
CEZ7 - Interpretacion, discusion critica y transmision de conocimientos cientificos y articulos
de investigacion.


mailto:mpuelles@ucm.es

CE10 - Integrar conocimientos especificos sobre economia basada en vegetales en el
contexto global de la Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura y de las redes de conocimiento y tematicas nacionales e internacionales.
CE11 - Desarrollar capacidad de innovacion y actitud emprendedora para el desarrollo de
actividades investigadoras y empresariales en el ambito de la Biologia Vegetal y del
mercado de especies y productos vegetales.
CE12 - Recopilar informacién necesaria y relevante para aplicarla al planteamiento de un
proyecto de investigacion, al desarrollo de
un proyecto empresarial o bien al planteamiento de un proyecto de investigacién orientado
a la empresa, como consecuencia de la experiencia del Trabajo Fin de Master en los
centros, instituciones y empresas que intervienen en este titulo
CEZ23 - Capacitar al estudiante para intervenir en planificacion y segmentacion del mercado
de productos vegetales con el fin de dirigir investigaciones y actividades especificas.
Objetivos
Practica de técnicas de investigacién de mercado, de utilizacion de las herramientas de marketing y de planificacion
en el ambito de las plantas y los productos vegetales.
Haber adquirido conocimientos especificos y avanzados en esta materia, la comprensién de los mismos y la
capacidad resolutiva de acuerdo con las competencias descritas, comprobado todo ello mediante las actividades
formativas que incluye la metodologia docente utilizada y mediante la realizacion y superacion de los examenes y
otras pruebas objetivas del sistema de evaluacién continua.
Haber adquirido capacidad para integrar y aplicar conocimientos en esta materia mediante la resolucion de casos
practicos y de problemas planteados que conlleve la capacidad de predecir y/o controlar situaciones complejas en un
marco cientifico interdisciplinar.
Haber elaborado trabajos y memorias conteniendo andlisis y discusién de resultados, obtenidos por el propio alumno
en las clases practicas o contemplados en las clases tedricas y de seminarios, los cuales han desarrollado en el
alumno capacidad, competencia y habilidad para participar en la realidad profesional de este ambito cientifico en un
contexto interdisciplinar.
Haber desarrollado capacidad para asumir responsabilidades en el ambito profesional en general y en particular en el
relacionado con esta materia y en relacion con los objetivos y competencias del titulo de Master de Biologia Vegetal
Aplicada al que pertenece esta materia.

Metodologia

Descripcion: Se desarrollaran metodologias docentes activas y motivadoras basadas en el aprendizaje
basado en problemas y vinculadas a la realidad profesional para favorecer un aprendizaje
significativo. El profesor aportara conocimientos especificos y planteara casos y cuestiones
relacionadas para contribuir al mejor entendimiento y promover el trabajo continuado y
organizado del estudiante y la adquisicion de conocimientos, habilidades y destrezas que
constituyen competencias generales, transversales y especificas de la asignatura en el
contexto de este Titulo de Master.

Horas % respecto presencialidad
Clases tedricas: 34 66,6
Clases practicas:
Exposiciones y/o 13 25,5
seminarios:
Distribucién de Tutoria:' ) 2 3.9
actividades docentes Evaluacién: 2 3.9
Trabajo presencial: 51 100
Trabajo auténomo: 99 0
Total: 150
Bloques tematicos 1. Introduccion al marketing aplicado al ambito de la comercializacién de plantas y

productos vegetales.
2. Variables que afectan al marketing en ese ambito.
3. Elementos del marketing: producto, precio, comunicacion, distribucion y servicio.
4. Plan de marketing aplicado a la comercializacion de plantas y productos vegetales.
Evaluacion

Criterios aplicables: Trabajo: 55% de la calificacion (Elaboracion a lo largo del curso, y defensa final del mismo)
Asistencia y participacion del alumno: 5% de la calificacion.
Seminarios: 40% de la calificacion (elaboracién de casos practicos a lo largo del curso)

Organizacién
semestral
Temario
Programa tedrico: Tema 0 Del laboratorio al mercado: Comprender la diferencia entre planta,
innovacion y producto; identificar el problema humano que resuelve cada producto

Desarrollo de la asignatura en el primer semestre del curso académico.



Programa practico:
Seminarios:
Bibliografia:

vegetal.

Temal Investigacion de mercados: Aprender a explorar el mercado real y formular
hipdtesis sobre la demanda y las barreras de adopcién.

Tema 2 El entorno comercial: Analizar las fuerzas externas (sociales, econdmicas,
regulatorias y competitivas) que afectan a cada producto.

Tema3 Segmentacion: Identificar y seleccionar el segmento de consumidores mas
atractivo para cada producto vegetal.

Tema 4 El consumidor: Comprender cdmo piensa, siente y decide el cliente objetivo
en relacion con productos vegetales.

Tema5s Producto: Disefiar una propuesta de valor basada en un producto vegetal
adaptado al cliente objetivo.

Tema 6 Precio: Establecer una estrategia de precios coherente con el valor percibido,
el mercado y la competencia.

Tema?7 Distribucion: Disefiar el sistema de canales por el que el producto llegara al
consumidor.

Tema 8 Comunicacidn: Definir cdmo comunicar la propuesta de valor al cliente y en
gué medios.

Tema9 Servicio: Disefiar la experiencia de cliente antes, durante y después de la
compra para generar confianza y repeticion.

Tema 10 Plan de marketing: Integrar todos los elementos (ana
marketing mix) en un plan de marketing coherente.

isis, estrategiay

Apoyo y direccion de elaboracion de casos practicos a lo largo de todo el curso.
Apuntes generados por la profesora.



